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But de lô®tude 

 Etudier lõimage en ligne de lõéconomie alsacienne. 

 Présenter des préconisations pour développer et améliorer cette image  

Méthodologie adoptée  

3 méthodes ont été utilisé es pour réaliser cette étude  : 

Analyse sémantique des 100 premiers résultats Google  

Le logiciel utilis® pour lõanalyse est Tropes Zoom V7, d®velopp® par la soci®t® Acetic. 

La m®thodologie de lõ®tude est la suivante : 

 Récupération des 100 premières pages présentes sur une liste de requêtes sur le 

moteur de recherches Google 

 Analyse s®mantique par lõoutil logiciel 

 Interprétation des résultats pertinents  

Voici les 10 requêtes qui ont été analysées  (100 résultats par requête, soit environ 1000 

pages web analysées) :  

- Agriculture Alsace 

- BTP Alsace 

- Commerce Alsace 

- Economie Alsace 

- Industrie Alsace 

- Pôle compétitivité Alsace  

- Services Alsace 

- Tourisme Alsace 

- Innovation Alsace 

- Communication Alsace 

 

Le thésaurus dõanalyse a ®t® construit sur ce modèle :  http://www.rhone -

alpes.cci.fr/economie/panorama/reche rche.html   

Cliquez ici pour voir les résultats de cette analyse . 

  

http://www.rhone-alpes.cci.fr/economie/panorama/recherche.html
http://www.rhone-alpes.cci.fr/economie/panorama/recherche.html
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Analyse de bookmarks  

Cette m®thode dõanalyse, bas®e sur lõhumain, est simple mais tr¯s efficace. 

 Veille « manuelle » sur Internet  

 Bookmarking (marquage) des pages selon un système de « tags » spécifique 

 Analyse du nombre de bookmarks par thématique  

Les bookmarks ont ®t® cr®®s sous lõoutil en ligne Delicious, o½ un compte a ®t® ouvert pour 

lõAdira. 

Adresse  :  http://www.delicious.com/adira67  

Login  :  Adira67 

Password : 3tudeAlsace 

Ci-dessous figurent 50 exemples de recherches effectuées sur les moteurs pour trouver des 

sites « sociaux ». 

BlueBoat a utilisé les fonctions «  inurl:blog  » et « inurl:forum  » pour restreindre la 

recherche aux sites contenant les mots -clés « blog » et « forum è dans lõURL. 

"entreprises alsaciennes" inurl:blog  

alsace strasbourg entrepreneuriat 

inurl:blog  

alsace strasbourg entreprises économie 

professionnel inurl:blog  

déplorable entreprises économie alsace 

inurl:blog  

manager alsace 

aides entreprises alsace inurl:/forum  

aides entreprises alsace inurl:forum   

forum alsace entreprise   

alsace entreprise opinion avis inurl:forum   

aides entreprises alsace inurl:blog   

alsace "est critiqué" entreprise inurl:blog   

alsace "est critiqué" inurl:blog   

alsace opinion avis economie entreprises 

inurl:blog   

alsace alsacienne alsacien entreprise 

mauvais critique inurl:bl og  

alsace alsacienne alsacien entreprise 

mauvaise inurl:blog   

alsace critiqué  alsace critiqué inurl:blog   

alsace entrepreneuriat inurl:blog   

alsace entreprise mauvaise 

communication inurl:blog   

alsace entreprise mauvaise inurl:blog   

alsace strasbourg déplorable entreprises 

économie inurl:blog   

alsace strasbourg 

entrepreunariatinurl:blog   

alsace strasbourg entreprises économie 

inurl:blog   

alsace strasbourg entreprises économie 

professionnelinurl:blog   

alsace strasbourg mauvais déplorable 

entreprises économie inurl:blog  

alsace strasbourg mulhouse opinion avis 

entreprises emploi inurl:blog  

alsace strasbourg mulhouse opinion avis 

entreprise s inurl:blog   

alsace strasbourg mulhouse opinion avis 

inurl:blog   

alsace strasbourg mulhouse opinion avis 

inurl:forum   

alsace strasbourg opinion avis economie 

entreprises inurl:blog   

alsace strasbourg opinion avis entreprises 

inurl:blog   

déplorable aides entreprises alsace 

inurl:blog   

déplorable entreprises alsace inurl:blog   

déplorable e ntreprises economi alsace 

inurl:blog   

opinion alsace inurl:blog   

opinion avis economie entreprises alsace 

inurl:blog   

opinion economie alsace inurl:blog  

"entreprises alsaciennes"  

"entreprises alsaciennes"  

"entreprises alsaciennes"  

http://www.delicious.com/adira67
http://www.google.com/search?hl=fr&lr=&safe=off&as_qdr=m3&num=100&ei=pi2ySuiQDNef4Abfpfi0Dg&sa=X&oi=spell&resnum=0&ct=result&cd=1&q=%22entreprises+alsaciennes%22+inurl%3Ablog&spell=1
http://www.google.com/search?hl=fr&lr=&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla:fr:official&num=100&ei=AeqxSpWUE6af4gaL_ZyuDg&sa=X&oi=spell&resnum=0&ct=result&cd=1&q=alsace+strasbourg+entrepreneuriat+inurl%3Ablog&spell=1
http://www.google.com/search?hl=fr&lr=&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla:fr:official&num=100&ei=AeqxSpWUE6af4gaL_ZyuDg&sa=X&oi=spell&resnum=0&ct=result&cd=1&q=alsace+strasbourg+entrepreneuriat+inurl%3Ablog&spell=1
http://www.google.com/search?hl=fr&lr=&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla:fr:official&num=100&ei=J-ixSquQLIqg4Qb0j9W8Dg&sa=X&oi=spell&resnum=0&ct=result&cd=1&q=alsace+strasbourg+entreprises+%C3%A9conomie+professionnel+inurl%3Ablog&spell=1
http://www.google.com/search?hl=fr&lr=&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla:fr:official&num=100&ei=J-ixSquQLIqg4Qb0j9W8Dg&sa=X&oi=spell&resnum=0&ct=result&cd=1&q=alsace+strasbourg+entreprises+%C3%A9conomie+professionnel+inurl%3Ablog&spell=1
http://www.google.com/search?hl=fr&lr=&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla:fr:official&num=100&ei=LuKxSq7dDoiY4gb46aytCg&sa=X&oi=spell&resnum=0&ct=result&cd=1&q=d%C3%A9plorable+entreprises+%C3%A9conomie+alsace+inurl%3Ablog&spell=1
http://www.google.com/search?hl=fr&lr=&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla:fr:official&num=100&ei=LuKxSq7dDoiY4gb46aytCg&sa=X&oi=spell&resnum=0&ct=result&cd=1&q=d%C3%A9plorable+entreprises+%C3%A9conomie+alsace+inurl%3Ablog&spell=1
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&hs=5BH&num=100&q=manager+alsace&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&hs=8iq&num=100&q=aides+entreprises+alsace+inurl%3A%2Fforum&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&hs=F5V&num=100&q=aides+entreprises+alsace+inurl%3Aforum&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&hs=L6C&num=100&q=forum+alsace+entreprise&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&hs=b4W&num=100&q=alsace+entreprise+opinion+avis+inurl%3Aforum&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=aides+entreprises+alsace+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+%22est+critiqu%C3%A9%22+entreprise+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+%22est+critiqu%C3%A9%22+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace++opinion+avis+economie++entreprises+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace++opinion+avis+economie++entreprises+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+alsacienne+alsacien+entreprise+mauvais+critique++inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+alsacienne+alsacien+entreprise+mauvais+critique++inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+alsacienne+alsacien+entreprise+mauvaise+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+alsacienne+alsacien+entreprise+mauvaise+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+critiqu%C3%A9&btnG=Rechercher&lr=&aq=9&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+critiqu%C3%A9+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+entrepreneuriat+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+entreprise+mauvaise+communication+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+entreprise+mauvaise+communication+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+entreprise+mauvaise+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+d%C3%A9plorable+entreprises+%C3%A9conomie+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+d%C3%A9plorable+entreprises+%C3%A9conomie+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+entrepreunariatinurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+entrepreunariatinurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+entreprises+%C3%A9conomie+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+entreprises+%C3%A9conomie+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+entreprises+%C3%A9conomie+professionnelinurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+entreprises+%C3%A9conomie+professionnelinurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+mauvais+d%C3%A9plorable+entreprises+%C3%A9conomie+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+mauvais+d%C3%A9plorable+entreprises+%C3%A9conomie+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+mulhouse+opinion+avis+entreprises+emploi+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+mulhouse+opinion+avis+entreprises+emploi+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+mulhouse+opinion+avis+entreprises+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+mulhouse+opinion+avis+entreprises+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+mulhouse+opinion+avis+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+mulhouse+opinion+avis+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+mulhouse+opinion+avis+inurl%3Aforum&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+mulhouse+opinion+avis+inurl%3Aforum&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+opinion+avis+economie++entreprises+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+opinion+avis+economie++entreprises+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+opinion+avis+entreprises+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=alsace+strasbourg+opinion+avis+entreprises+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=d%C3%A9plorable+aides+entreprises+alsace+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=d%C3%A9plorable+aides+entreprises+alsace+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=d%C3%A9plorable+entreprises+alsace+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=d%C3%A9plorable+entreprises+economi+alsace+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=d%C3%A9plorable+entreprises+economi+alsace+inurl%3Ablog&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=opinion+alsace+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=opinion+avis+economie++entreprises+alsace+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=opinion+avis+economie++entreprises+alsace+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&client=firefox-a&rls=org.mozilla%3Afr%3Aofficial&num=100&q=opinion+economie++alsace+inurl%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&num=100&q=%22entreprises+alsaciennes%22&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&num=100&q=%22entreprises+alsaciennes%22&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=&as_qdr=m3
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&num=100&q=%22entreprises+alsaciennes%22+&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
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"entreprises alsaciennes" inrul:blog   

"entreprises alsaciennes" inurl:forum   

alsace Jean-Pierre Gallo  

alsace reputation entreprise  

aides entreprises alsace inurl:forum   

alsace gallo inculpe  

alsace opinion avis inurl:forum   

competitivité alsace forum   

forum alsace 

 
Cliquez ici pour voir les résultats de cette analyse.  

http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&num=100&q=%22entreprises+alsaciennes%22+inrul%3Ablog&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&num=100&q=%22entreprises+alsaciennes%22+inurl%3Aforum&as_qdr=m3&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&num=100&q=alsace+Jean-Pierre+Gallo&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?hl=fr&safe=off&num=100&q=alsace+reputation+entreprise&btnG=Rechercher&lr=&aq=f&oq=
http://www.google.com/search?q=aides+entreprises+alsace+inurl%3Aforum&ie=utf-8&oe=utf-8&aq=t&rls=org.mozilla:fr:official&client=firefox-a
http://www.google.com/search?q=alsace%20gallo%20inculpe&hl=fr&ned=fr&tab=nw
http://www.google.com/search?q=alsace+opinion+avis+inurl%3Aforum&ie=utf-8&oe=utf-8&aq=t&rls=org.mozilla:fr:official&client=firefox-a
http://www.google.com/search?q=competitivit%C3%A9+alsace+forum&ie=utf-8&oe=utf-8&aq=t&rls=org.mozilla:fr:official&client=firefox-a
http://www.google.com/search?q=forum+alsace&ie=utf-8&oe=utf-8&aq=t&rls=org.mozilla:fr:official&client=firefox-a
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Analyse Google Insights for Search 

Le service Google Insights for Search a été utilisé pour enrichir lõanalyse. Ces graphiques  

permettent de représenter dans le temps le nombre de recherches des internautes sur 

Google, sur différents mots -clés.  

Ainsi, on peut visualiser lõint®r°t des internautes pour une th®matique et son ®volution : 

on peut considérer que ces courbes représentent la demande en informations des 

internautes sur différentes thématiques . On peut également mettre en relation ces 

courbes avec des événements particuliers (exemple  : impact des Journées Universitaires 

sur les recherches sur « formation Alsace  ») 

Ces analyses ont été séparées en 3 groupes : 

- Volume de recherche élevé  :  Termes qui représentent un grand intérêt pour les 

inte rnautes  

- Volume de recherches modéré  : Termes qui représentent un intérêt modéré pour 

les internautes  

- Volume de recherches faible : Termes qui représentent un faible intérêt pour les 

internautes  

Ces catégories regroupent des termes dont le nombre de recher ches est comparable, du 

même ordre de grandeur.  

Il ne nous est pas possible de chiffrer précisiément ces recherches  : Google ne fournit 

quõun ordre de grandeur. 

Cliquez ici pour voir les résultats de cette analyse . 

Analyse BlueBoat  

Cette analyse synthétise  les études précédentes, et présente nos recommandations  en 
matière de communication.  
Cliquez ici pour voir les résultats de cette analyse .  
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Résultats  

Analyse sémantique Tropes Zoom  

Á Analyse multi -thématique  
Cette analyse se base sur un corpus de documents constitué par les pages présentes sur les 

100 premiers résultats Google des 10 requêtes suivates :   

- Agriculture Alsace 

- BTP Alsace 

- Commerce Alsace 

- Economie Alsace 

- Industrie Alsace 

- Pôle compétitivité Alsace  

- Services Alsace 

- Tourisme Alsace 

- Innovation Alsace 

- Communication Alsace 

Représentation graphique  : 

Ce graphique présente les principaux thèmes présents dans le corpus documentaire ét udié.  

La taille des sph¯res est proportionnelle au nombre dõoccurrences du mot quõelle contient. 

La sphère centrale représente le mot étudié. Les sphères bleues sur la gauche sont placées 

avant le terme étudié dans le texte, tandis que les sphères vertes sur la droite sont 

placées avant le terme étudié dans le texte original.  

Les principales thématiques du graphique ci -dessus sont détaillées par la suite  :  
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Principales thématiques  (optique « full -web ») : 

 

Analyse 

Thématique Interprétation 

alsace ¢ƘŞƳŀǘƛǉǳŜ ŎŜƴǘǊŀƭŜ ŘŜ ƭΩŞǘǳŘŜ 

bas-rhin Bas-Rhin plus présent que Haut-Rhin sur Internet 

entreprise L'économie alsacienne est associée aux entreprises 

création L'innovation, la création dans ses différentes formes est très associée à l'économie 
alsacienne 

haut-rhin Déficit de présence en ligne du haut-Rhin par rapport au Bas-Rhin 

travail L'image en ligne de l'économie alsacienne comprend une grande part de contenus sur 
le travail, les métiers : visage humain de cette économie 

formation La formation, associée à l'innovation et à la présence forte du travail montre le 
caractère dynamique de l'économie alsacienne 

magasin Le commerce de détail est une composante très présente dans l'image de l'économie 
alsacienne : économie décentralisée, multiplicité des acteurs 

service Le service est une composante bien présente de l'image de l'économie alsacienne, 
mais moins présente que le commerce (ex : terme "magasins") 

pôles Les différents pôles sont effectivement représentés en ligne (Pôle BTP, Pôle Européen 
ŘŜ DŜǎǘƛƻƴ Ŝǘ Řϥ9ŎƻƴƻƳƛŜΣ tƾƭŜ ŦƻǊƳŀǘƛƻƴ //LΧύ 

communication L'image de l'économie alsacienne inclut une grande part de communication : agences, 
ƳŞŘƛŀǎΣ ƻŦŦǊŜǎ ŘϥŜƳǇƭƻƛ Řǳ ǎŜŎǘŜǳǊΧύ 

internet La région confirme son dynamisme, son goût pour les nouvelles téchnologies 

projet L'économie alsacienne affiche son dynamisme dans la réalisation ou l'élaboration de 
projets 

agence Le terme "agence" fait référence à des agences de communication, de création Web, 
soulignant l'image novatrice de l'Alsace en matière de TIC 

tourisme Il est étonnant de voir que le tourisme est si peu présent dans lees résultats de 
recherche : activité sous-représentée. 

 

6163

2259
1958

1699 1574 1483 1401 1265 1141 954 943 835 790 648 584

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

7000

Nombre d'occurrences



Réalisé par BlueBoat  10 

Á Analyse des résultats de la requête «  économie alsace » 

Représentation graphique  : 

Le graphique ci-dessous présente les 15 premières thématiques les plus présentes sur les 

100 premiers résultats Google de la requête «  économie Alsace ».  On observera donc des 

différences significatives avec les thèmes présent s dans le contenu global.  
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Interprétations  : 

Thème  Nombre 
d'occurrences 

Interprétation 

alsace 576 Thématique centrale de l'étude 

économie 270 Thématique centrale de l'étude 

bas-rhin 246 Le Bas-Rhin est plus présent sur Internet que le Haut-Rhin, peut-
être à cause de l'influence économique de Strasbourg 

haut-rhin 176 Le Haut-Rhin est moins présent que le Bas-Rhin en ligne 

entreprise 122 L'entreprise est un thème très présent dans l'image en ligne de 
l'économie alsacienne. 

travail 94 Le travail est un thème moins présent que les entreprises : les 
entreprises sont plus mentionnées que les travailleurs qui les 
composent 

développement 93 Le développement économique est souvent mentionné, par les 
pouvoirs publics notamment 

projet 92 Les projets de la région sont relayés sur Internet : l'Alsace donne 
l'image une région qui a des projets, qui bouge 

région 89 On parle beaucoup moins de la région que des départements ou 
des villes qui la composent : les contenus sont localisés avec 
précision, les contenus "généralistes" sur l'Alsace sont moins 
présents 

formation 77 La formation professionnelle est présente, donnant l'image d'une 
région dynamique, innovante, ayant une volonté de 
développpement des compétences 

ville 59 La vie de la cité est présente dans les résultats : citoyenneté, 
aménagement des quŀǊǘƛŜǊǎΧ 

association 59 Les associations sont bien intégrées dans le tissus économique 
alsacien 

service 58 Les services dont il est fait mentions sont à la fois des services 
d'organismes publics, et d'organismes privés (prestations) 

création 56 La création concerne plusieurs thèmes : création d'entreprise, 
d'emplois, l'innovation, création graphique, création de sites 
ƛƴǘŜǊƴŜǘΧ 
La diversité des thèmes autour de la création montre la diversité 
de l'économie alsacienne 

activité 55 Activité fait référence en priorité aux activités économiques : 
ȊƻƴŜǎ ŘϥŀŎǘƛǾƛǘŞǎΣ ŀŎǘƛǾƛǘŞǎ ŘŜ ƭϥŜƴǘǊŜǇǊƛǎŜΧ 
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Á Les différentes activités (optique «  full -web ») 
Ce graphique repr®sente le volume dõinformations quõoccupe chaque secteur dõactivit® 

dans le corpus documentaire étudié  (résultat des 10 requêtes présentées en début de 

partie) .  

 

Nous pouvons constater que les pages présentes dans les résultats des recherches sont très 
marqu®es par le th¯me de lõAlsace ; ce thèm e est présent sous forme de noms de villes 
alsaciennes mentionnés sur les pages étudiées. 
Le thème « environnement économique  » regroupe un ensemble de mots relatifs à 
lõenvironnement  ®conomique des entreprises : formation, création, recherche, 
recrutementé 
 

Dans moins d'un mois aura lieu à Strasbourg et à Mulhouse le Moovijob Tour 2009. Il s'agit d'un salon 

dédié au recrutement  et à la formation  qui se déroulera le 4 septembre au palais des congrès de 

Strasbourg [é] 
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Le 3ème thème le plus présent est le commerce, et lõensemble des activit®s commerciales. 
Il est intéressant de remarquer que celui -ci est plus pr®sent que lõindustrie, lõagriculture 
ou les services.  
 
Il serait souhaitable dõaxer la communication sur ces domaines. 

 

Les réseaux, les labels et  les enjeux actuels du commerce  ®quitable [é] 

é afin d'aider les consommateurs ¨ se rep®rer dans le monde des commerces ®quitables [é] 

Le réseau des boutiques  spécialisées et les boutiques classiques intégrant peu à peu des certaines 

gammes [é] 

 

 Il sõav¯re que les th¯mes de lõartisanat et de lõimport-export sont très peu représentés  ; il 
serait nécessaire de développer la visibilité en ligne de ces activités.  

é des centaines d'artisans  qui pr®sentent leurs cr®ations dans un d®cor f®®rique [é] 

é une patinoire de plein air sur la place Rapp, des stands d' artisanat  et de dégustation, des contes 

de no±l...[é] 

 L'Alsace demeure la première région en termes d' exportations  par habitant avec 15 300 û pour 6 300 

û en moyenne nationale. [é] 

é 4ème région expor tatrice  de France en 2007 (Echanges CAF-FAB hors matériel militaire) 1ère 

r®gion exportatrice par habitant en 2007 Chiffre des exportations en 2007: 28 101 [é] 
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Á Agriculture  
Le graphique suivant repr®sente le volume dõinformations quõoccupe lõagriculture, la 

viticulture et lõagriculture biologique dans le corpus de documents. 

 

Nous pouvons remarquer que lõagriculture biologique repr®sente un faible volume de 
contenus, tandis que la viticulture est nettement plus présente.  
 

é ainsi que Biocoop  G'sundheit vous feront d®couvrir le commerce ®quitable et ses produits. [é] 

 
Lõagriculture biologique pourrait °tre un th¯me ¨ d®velopper dans une phase de 
communication ultérieure .  
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Á Localisation géographique  
Le graphique ci-dessous présente les lieux mentionnés dans le corpus documentaire : la 

catégorie « Bas-Rhin » regroupe les mentions du département, ainsi que des villes bas -

rhinoises. « Haut-rhin » aggrège les mentions du département et de villes haut -rhinoises, 

tandis que la catégorie Alsace regroupe les ment ions de lõAlsace en g®n®ral, sans plus de 

précisions. 

 

Nous remarquons que les contenus font mention à 61% de la région elle-même, tandis que 
les villes et départements du Haut et Bas -Rhin ne sont cit®s quõ¨ 39%. Nous pouvons y voir 
une volonté des acteurs de communiquer sur lõAlsace en g®n®ral, plut¹t que sur leur 
localisation géographique précise.  
 

« Située au pied des Vosges en Alsace, 9 rue Jean Paul Carrère 68700 Cernay Dr GINGLINGER. » 

« L'industrie agroalimentaire en Alsace Les appuis pour votre développement international.  » 

« Dans un peu moins de deux ans, ce sera probablement au tour de Rhodia Mulhouse Dornach » 

« Le site de l'actuelle usine Albemarle PPC à Vieux -Thann  produit du chlore par électrolyse à cathode 

de mercure depuis les années 1930, époque à laquelle les techniques et les exigences de dépollution 

des effluents ®taient limit®es encore tr¯s en comparaison [é] »   
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23%
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Á Développement durable, environnement  
Ces graphiques pr®sentent lõimportance des diff®rents th¯mes en rapport avec 

lõenvironnement et lõ®cologie en Alsace. 

 

Ce graphique montre que les acteurs du web utilisent largement le préfixe «  éco » :  

« Développer l' éco-conception dans la fili¯re fibres [é] » 

« Création Développement d' éco-entreprise (cd2e) Eco-entreprises et centres de compétences 

technologiques d'Alsace [é] » 

Le développement durable est également une thématique très présente dans les résultats  :  

« Le Pôle de Compétitivité Fibres Grand Est a pour ambition de faire émerger une nouvelle industrie 

des fibres décloisonnée, performante et orientée Développement durable .  [é] » 

« À l'occasion de Journée Du Développement durable  Alsace 2008 Les partenaires présents vous 

présentent leur cas client ou dernières innovations.  [é] » 

On constate également que le thème des biotechnologies a une visibilité non négligeable.  

« L'industrie pharmaceutique, les sociétés de biotechnologies  et les laboratoires publics de r echerche 

sont les principaux clients de Prestwick Chemical. [é] » 

« On parle aujourd'hui des biotechnologies  et des technologies m®dicales, [é] » 

Le détail de la thématique «  écologie » est présenté ci -dessous : 
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Le terme « pollution  » est souvent cité da ns les contenus étudiés. Ceci est révélateur de 
lõimportance de la protection de lõenvironnement dans les contenus en ligne : 

« En matière de pollutions  par les substances à risque toxique, la Thur présente un niveau de 

contamination par le mercure, pollut ion principalement historique, l'hexachlorobenzène (HCB) et les 

polychlorobiphényles  [é]è  

« le niveau de pollution  par le mercure et le PCB est ®lev® dans l'Ill jusque en aval de Colmar [é] » 

Nous pouvons constater que les autres termes (recyclage, écosystème, défense de 
lõenvironnement) sont minoritaires.  
 
Ces termes seront à mettre en avant dans une phase de communication ultérieure  : .  
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Á Innovation / création  
Le graphique suivant compare la présence des deux termes « Innovation » et « création  » 

dans le corpus étudié.  

 

Nous pouvons remarquer que les sites web présents sur les requètes citées en début de 
partie mettent en avant le terme dõinnovation (65%) au d®triment de celui de cr®ation 
(35%) 

« les casques et masques de massage facial Tiao combinent les techniques millénaires d'acupression 

(shiatsu) aux dernières innovations  technologiques [é] è 

« L'industrie pharmaceutique en Alsace, entre recherche et innovations[é] » 

« Parmi ceux-ci, la semaine de l' innovation , du 21 au 25 avril à la Maison de La r égion alsace (1 place 

du Wacken à Strasbourg) » 

« la création /maintien de trois postes (police/gendarmes) la mise en place de deux équipes 

d'insertion;  [é]è 

« la création  de 1 500 emplois directs et indirects, 30 nouvelles entreprises implant®es/cr®®es,[é] » 

« Une mobilisation qui demeure résolument tournée vers la création  d'activités et d'emplois, au 

b®n®fice premier des entreprises, laboratoires de recherche et organismes de formation [é] 

Ce point est ¨ garder ¨ lõesprit dans une future phase de communication.   

Création
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Innovation
65%

Innovation
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Á Commerce international  
Le graphique suivant compare la présence des deux thèmes « importation  » et 

« exportation  » dans le corpus étudié.  

 

Les activit®s dõexportation sont beaucoup plus mentionn®es que celles dõimportation.  
Ceci peut être interprété positivement  et négativement :  

- Point de vue positif : lõAlsace donne en ligne lõimage dõune région riche, 
exc®dentaire, exportant plus quõelle nõimporte. 

- Point de vue négatif  : les importateurs ne trouveront que peu de dõinformations sur 
lõimport de marchandises en Alsace. 

 
« L'exportation , moteur de l'économie en Alsace  [é] è  

« Présentation des performances à l' export  de l'Alsace (AG CCE 25 01 2008)( 29/01/2008 ) [é] è  

« L'Allemagne a représenté près de 38,5%des importations  alsaciennes en 2002, [é] »  
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Á Jugements de valeur 
Le graphique ci-dessous présente la répartition des qualificatifs présents dans le corpus 

étudié, en fonction de leur aspect négatif ou positif.  

 

Sans ambiguité, il ressort que ces qualificatifs sont dans lõensemble positifs, du fait dõune 

communication principalement institutionnelle (entreprises, institutions, politiquesé). 

Vous trouverez les détails des qualificatifs dans les graphiques ci-dessous. 

 

« La situation de l'emploi en Alsace reste particulièr ement préoccupante  [é] » 

« La situation géographique de l'Alsace, poste avancé vers les marchés allemand et européens, la 

productivité de nos salariés, une tradition de consensus social, le faible  niveau de formation [é] » 
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« Lambition  du pôle est reconnu dêtre comme leader français dans ces domaines et pôle de 

compétences de niveau mondial sur le thème du véhicule du futur, ceci grâce à une judicieuse  

combinaison des ressources industrielles et scientifiques présentes sur le territoire  des deux 

régions. [...]»  

« Venez découvrir une charmante  maison de vacances située dans un petit village du val de Villé 

réputé pour son cadre et ses activités de plein air  [é]è 

« Au coeur d'une charmante  vallée verdoyante, l'Office de Tourisme vous invit e à découvrir notre 

Pays d'Art et d'Histoire: [é] »  
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Á Institutions les plus présentes en ligne  
Le graphique rempr®sente le nombre dõoccurrences des noms des principales institutions 

économiques en ligne : 

 

Nous pouvons constater que les 5 institutions les plus présentes dans le corpus 
documentaire étudié sont respectivement  : 

- BioValley 
- la Région Alsace 
- lõAgence R®gionale de lõInnovation 
- Le Centre Européen d'Entreprises et d'Innovation   
- Le pôle « Véhicule du futur  » 

Enfin, Alsace Biovalley  poursuivra sa politique douverture à linternational  [é] 

La région alsace  étudie le modèle des clusters basques [é] 

L'Agence régionale de l'innovation (ARI)  a été créée à l'initiative de La région alsace pour favoriser 

le développement économique du territ oire.  [é] 

Pour le compte du CEEI et dõAlsace Biovalley  il participe à lanalyse de projets innovants dans le 

cadre concours Alsace innovation. [é] 

le Pôle de compétitivité Véhicule du futur  a pour vocation à faire travailler en synergie les 

entreprises, établissements d'enseignement supérieur et organismes de recherche publics ou privés, 

[é] 
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Analyse Insights for Search  

Les graphiques suivants représentent  les recherches des internautes contenant les mots -
clés cités ci -dessous. Ils ont été classés selon 3 catégories : volume de recherch e élevé, 
modéré, faible.  

Á Volume de recherche élevé  :  
- Tourisme Alsace 
- Commerce alsace 
- Industrie alsace 

Nous pouvons constater que, parmi les thématiques étudiées, le tourisme  est celle qui 
représente le plus fort intérêt des internautes.  
Vient ensuite le commerce , qui est également le 2 ème thème le plus cité dans les résultats 
de recherche.  
Lõindustrie alsacienne suscite également un fort intérêt dans les recherches des 
internautes.  
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Á Volume de recherche modéré  : 
- Agriculture Alsace 
- BTP Alsace 
- Economie Alsace 

Dans notre liste de th¯mes ®tudi®s, lõagriculture  alsacienne est le 4ème thème qui suscite 
le plus de requêtes. Viennen t ensuite le secteur BTP , et une requète plus généraliste  : 
« économie Alsace  ». 
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Á Volume de recherche faible  : 
- Services Alsace 
- Communication Alsace 
- Innovation Alsace 
- Pôle compétitivité Alsace  

Parmi les termes ayant totalisé  le moins de requêtes, figurent les services en Alsace, la 
communication, lõinnovation et les p¹les de comp®titivit®.  
 
Il est donc urgent de d®velopper lõint®r°t des internautes dans ces domaines.   
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Analyse des bookmarks co llectés  

Á Principales thématiques  : 

 

La phase de collecte manuelle dõinformations a cibl® les m®dias sociaux, o½ lõinternaute 

peut sõexprimer. Cette phase de veille a permis de mettre en avant les thématiques les 

plus présentes sur ces médias.  

On remarque que les événements (forums, salons, etc.) occuppent une place très 

importante  : la communication institutionnelle est bien relayée sur les médias sociaux. 

Le développement durable est un thème étonnamment présent sur les médias sociaux  : 

lõAlsace donne donc lõimage dõune r®gion ç verte  », soucieuse de son développement à 

long terme.  Cet aspect ne ressort pas assez dans la communication « institutionnelle  » 

(dans les résultats des 10 requêtes « full -web ») 

La cr®ation dõentreprise est tr¯s souvent ®voqu®e : un autre terme qui peut y être associé 

est lõemploi, qui occuppe la m°me importance dans les contenus sociaux rep®r®s.  

Les secteurs primaires, secondaires et tertiaires sont inégalement abordés  : les services ne 

sont pas aussi pr®sents que lõindustrie, ni que lõagriculture.  

Cependant, les secteurs technologiques (Internet, TIC, médias, intelligence économique) 

sont tr¯s bien repr®sent®s, donnant une image dynamique de lõAlsace. 

Le tourisme est largement sous-représenté sur les médias sociaux, par rapport  à 

lõimportance quõy accordent les internautes (voir analyse Google Insights for Search) 
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Á Analyse sémantique  
Cette analyse sõappuie sur les pages bookmark®es pr®c®demment sur des sites web 

« sociaux » (voir sous-partie pr®c®dente). Cependant, lõanalyse s®mantique porte sur le 

texte contenu dans les pages bookmarkées, non sur le nombre de pages sur une 

thématique précise.  

Á Les différentes activités  
Ce graphique repr®sente le volume dõinformations quõoccupe chaque secteur dõactivit® 

dans le corpus documentaire étudié (web social).  

 

Nous pouvons remarquer que les termes entrant dans le champ s®mantique de lõAlsace et 
de lõenvironnement ®conomique sont ici aussi centraux. 
Les jugements de valeur sont le 3 ème thème le plus présent sur les sites «  sociaux ». Ceci 

peut sõexpliquer par un contenu r®dig® par des internautes, donc plus teint® de 

subjectivité et de jugements de valeur.  

Les ruches de l'est de la France se dépeuplent de façon inquiétante [é] 

Mauvais  point pour les entreprises alsaciennes L'ANPE a mis en ligne un intéressant site dédié aux 

jobs d'été, une activité très recherchée par les jeunes Alsaciens. [é] 

Très forte  hausse des créations d'entreprises L'INSEE communique ses dernières données en matière 

de création d'entreprises au premier trimestre 2009.  [é] 

un attachement fort  et ancien ¨ lõenvironnement, un mod¯le socio-économique spécifique  [é] 

 

Lõenvironnement est un th¯me tr¯s mentionn® sur le web social : les internautes parlent 

activement de  l õenvironnement en Alsace, ce qui prouve un int®r°t du public pour ces 

thématiques.  
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La région alsace a signé avec le ministère de l'environnement  une convention pour l'application 

anticip®e en Alsace du Grenelle de l'Environnement. [é] 

Salon des Economies d'energies de Colmar en septembre 2009 [é] 

LõAlsace concilie pr®servation de l'environnement , progr¯s social et efficacit® ®conomique [é] 

Il est intéressant de remarquer que  lõagriculture est le 1er secteur dõactivit® mentionn® sur 

le web social.  

Malgré tout, les viticulteurs  alsaciens mettent beaucoup despoir dans le millésime 2009.  

Après le saccage, hier matin, de porte -greffes transgéniques (LALSACE dhier), les manifestations de 

soutien se multiplient à lendroit de Jean Masson, président de lins titut national de la recherche 

agronomique (Inra ) à Colmar,  

la culture  de cette céréale est interdite pendant deux ans dans un rayon de 1 km autour des lieux de 

capture, entraînant la disparition de 15.000 hectares en 2010 -2011 dans la région, 
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Á Localisat ion géographique  
Le graphique ci-dessous présente les lieux mentionnés dans le corpus documentaire : la 

catégorie « Bas-Rhin » regroupe les mentions du département, ainsi que des villes bas -

rhinoises. « Haut-rhin » aggrège les mentions du département et de  villes haut -rhinoises, 

tandis que la cat®gorie Alsace regroupe les mentions de lõAlsace en g®n®ral, sans plus de 

précisions. 

 

Sur le web socal, les internautes parlent ¨ 57 % de la R®gion, tandis quõils sont 43 % ¨ 
donner une indication géographique plus  pr®cise (d®partement, ville, villageé) 
 

« Le programme alsacien  Cogito lance un cycle de formations destinés aux entreprises alsaciennes 

[é] » 

« Les vins alsaciens  semblent bien r®sister ¨ la crise  [é] » 

« Le libre -service des médicaments fait recette à Colmar  [é] » 

« D'autre part, le groupe engage plus de 250 millions d'euros dans la centrale nucléaire de 

Fessenheim  [é] » 

« Rhénatic sera présent lors du forum Alsace tech entreprise le mercredi 15 octobre 2008 au parc des 

expositions de Strasbourg   [é] » 
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Á Développement durable, environnement  
Ces graphiques pr®sentent lõimportance des diff®rents th¯mes en rapport avec 

lõenvironnement et lõ®cologie en Alsace. 

 

Le développement durable est une thématique très présente dans les contenus créés par 

les internautes  ; ceux-ci parlent ®galement dõ®cologie, utilisent le pr®fixe ç éco » mais ne 

sõexpriment presque pas sur les biotechnologies. 
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Á Innovation / création  
Le graphique suivant compare la présence des deux termes « Innovation » et « création  » 

dans le corpus étudié (web social).  

 

Nous pouvons remarquer que sur le web social, il est plus souvent fait mention du terme 
« création  è que de celui dõ »innovation ». 
 
Ce point est ¨ garder ¨ lõesprit dans une future phase de communication.  
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Á Commerce interna tional  
Le graphique suivant compare la présence des deux thèmes « importation  » et 

« exportation  » dans le corpus étudié.  

 

Les activit®s dõexport sont beaucoup plus mentionn®es que les activit®s dõimport sur le 

web social. Ici encore, deux interprétations  sont possibles :  

- Point de vue positif : lõAlsace donne en ligne lõimage dõune r®gion riche, 

exc®dentaire, exportant plus quõelle nõimporte. 

- Point de vue négatif  : les importateurs ne trouveront que peu de dõinformations sur 
lõimport de marchandises en Alsace. 

 
« La reconnaissance de la qualité du travail alsacien et du sérieux de ses entreprises font aujourdhui 

de lalsace la première région exportatrice  (par habitant) de France et lune des toutes premières en 

Europe [é] » 

« Seuls les producteurs et les imp ortateurs  europ®ens prennent des initiatives. [é] » 
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Á Jugements de valeur 
Ce graphique présente la répartition des termes positifs et négatifs dans le texte étudié 

(web social).  

 

Le contenu « social » est marqué de qualificatifs qui sont positifs à 76%, contre 24% de 

négatifs. Voici le détail de ces qualificatifs  : 

 

« Une industrialisation mal  controlée, des produits chimiques nouveaux, les causes sont complexes 

[é] » 

la part des recrutements de cadres dans l'informatique sera très faible  en Alsace cette année  

 

« Le tout dans un cadre agréable  avec le patrimoine alsacien mis en avant [é] »  

« Une forte  contrainté pour les habitants du Nord de la CUS résidera dans la fermeture, dès jeudi 2 

avril [é] »  
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Á Institutions les plus présentes (web social)  
Le graphique rempr®sente le nombre dõoccurrences des noms des principales institutions 

en rapport avec lõ®conomie alsaciennes sur les m®dias sociaux : 

 

Nous pouvons constater que les 5 institutions les plus présentes sur le web social sont 
respectivement  : 

- La Région Alsace 
- Alsace Tech 
- LõAdira 
- Le Centre Régional de Veille Stratégique  
- LõAgence R®gionale de lõInnovation 

 
La région alsace  a signé avec le ministère de l'environnement une convention pour l'application 

anticipée en Alsace du Grenelle de l'Environnement.  

Forum Alsace tech  Entreprises-Un salon écoles-entreprises unique en Alsace  

L'ADIRA est intégrée pleinement à cette politiq ue  

Le CRVS lance un nouveau blog:  

Cette semaine est coordonnée par l' ARI Alsace (Agence régionale de l'innovation) et l'ensemble des 

acteurs économiques de l'innovation en Alsace.  
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Conclusions générales  

Á Comparaisons full web / web social  : 

Principales thématiques  : 

Full web : 

 

Web 2.0 : 

 

Nous pouvons remarquer que les contenus « web 2.0 è mettent plus en avant lõactivit® 

®conomique que lõAlsace. 

Dõautre part, le volume des jugements de valeur est plus important. Ceci sõexplique par le 

fait que le web 2.0 permet ¨ lõinternaute de donner son appr®ciation personnelle, et 

entraîne donc une présence plus importante des jugements de valeur.  

 

La thématique «  environnement  », bien que très présente sur le web 2.0, est 

insuffisamment représentée dans une optique «  full Web  ». La communication des sites 

institutionnels est insuffisante dans ce domaine.  
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